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WHITEREPORT: MAGYAR ADATINNOVÁCIÓ NEMZETKÖZI PÁLYÁN

Magyarország
• 11 ezer medium és 1000+ hazai médiavállalat

egy adatbázisban
• Innovatív magyar brand
• A legígéretesebb adatstartupok közt kiállító a 

Collisionön (New Orleans, 2016)
• Ügyfelek: NMHH, DJP, Artisjus és 50+ piaci ügyfél

www.whitereport.hu

Nagy-Britannia
• Whitereport Global Limited 
• A londoni PwC első B2B Female Founders 

Scale-up programjának tagja
• Konferenciaelőadások
• TheNine
• Első partnerségek, üzletfejlesztési szakasz

www.whitereport.co.uk

http://www.whitereport.hu/
http://www.whitereport.co.uk/


Az internet elterjedése, valamint a tradicionális media 

kínálatnövekedése hatására a XXI. században megváltozott a piac.

Az átalakult és folyamatosan változó médiapiaci verseny, adózás, 

üzlet és befolyás szabályozási kereteinek “evidence-based” 

újratervezésében kívánunk globális szerepet betölteni business 

intelligence-innovációnkkal.

A PROBLÉMA & A WHITEREPORT MEGOLDÁSA



A cikk linkje: 
http://www.mediapiac.com/mediapiac/Klimavalt
ozas-a-mediapiacon/114126/

http://www.mediapiac.com/mediapiac/Klimavaltozas-a-mediapiacon/114126/


OLVAD A KÖZÖNSÉG - FRAGMENTÁLÓDIK

o A hagyományos médiumok közönsége a fragmentált médiakínálatnak köszönhetően
elaprózódik a sok hagyományos medium, ill. új platformok közt. 

o A tömegelérési lehetőségek is átalakultak-alakulnak, kiterjesztendő az elérést az el 
nem ért vagy kevésbé elért vásárlóképes célcsoportokra.

Forrás: Whitereport Hu, top100, 2019. június 3.-i frissítési állapot



A XXI. SZÁZAD HOZOMÁNYA: AZ ÚJ PIAC A MAINSTREAM MEDIA MELLETTI LONG TAILRŐL SZÓL

Hiperlokális médiumok, réteglapok, 
rétegsiteok stb.

http://geofflivingston.com/wp-content/uploads/2010/07/PastedGraphic-1.png

o Médiakínálat a Whitereport-adatbázis 2019. 1. 
negyedévi adatai szerint
o 7000+ printlap, ezen belül a fizetős magazinok, 

szakmai, hobbi- és életmódlapok 1000+ lap
o 3000+ online medium
o 400+ tévé, többségük helyi/városi
o 200+ rádió, többségük helyi/városi
o Globális tech médiumok: közösségi media, zenei és

videóstreaming platformok
o Influencerek

Forrás: Whitereport Hu, top100, 2019. június 3.-i frissítési állapot

http://geofflivingston.com/wp-content/uploads/2010/07/PastedGraphic-1.png


o Közönségelérés: hagyományos
médiumok

o Kampányelérés maximalizálása: 
kiegészítő médiumokkal, cross-
médiamixszel

o A fragmentáció és az elaprózódó
verseny (long tail) a márkák
versenypiacain is jelen van, tehát
hatványozódik a hátrány, a megfelelő
visibility nehezebb

MIT JELENT MINDEZ KAMPÁNYELÉRÉSI SZINTEN?

* Szakértői becslés by Whitereport, országos közönségre vetítve. A 
kampányelérések csak indikatívak, célcsoport- és budgetfüggőek, saját
szegmensükben magasabbak lehetnek (pl. városi hiperlokális kampány

80%, videókampány fiatalokra 30-40%).
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Becsült tipikus kampányelérések 2019-ben*

1+ kampányelérés országosan mainstream célcsoportokban 1+ kampányelérés 15-29



MELYIK KERÜL TÖBBE?



BRANDÉPíTÉS, ISMERTSÉGGENERÁLÁS
- ATL: tv, rádió, nyomtatott lapok, OOH, mozi
- Online display

HOGYAN TERVEZZÜNK KAMPÁNYT? (A 3 PERCES VÁLASZ) 

ÉRTÉKESíTÉS
- Konverziófókusz
- DM
- POS



HOGYAN TERVEZZÜNK KAMPÁNYT? UNCUT VERSION AZ ALAPOKKAL: A REKLÁM HELYE



Hiperlokálisan és 
tematikusan tar-
getált kampány

BUDA GOURMET - KAMPÁNY
A SIKER TITKA: HIPERLOKÁLIS CÉLZÁS CROSS-MÉDIÁSAN



PR-kampánnyal történő 
termékbevezetés a 
Whitereport és Goldfish 
adatai és stratégiája 
alapján niche budapesti 
célcsoportnak

http://www.marketinginfo.hu/hirek/arti
cle.php?id=44172

GREENGO BEVEZETŐ PR-KAMPÁNY
A SIKER TITKA: TŰPONTOS CÉLZÁS CROSS-MÉDIÁSAN

http://www.marketinginfo.hu/hirek/article.php?id=44172


MIBEN TUD A WHITEREPORT CROSS-MEDIA BUSINESS INTELLIGENCE SEGÍTENI?

1. Adatbázis – médiumlisták percek alatt hiperlokális vagy tematikus célzás esetén

2. Vásárlásfüggetlen optimalizálás – levásárolható médiaterv

3. Tanácsadás – ha a rutinmegoldások nem működnek
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