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WHITEREPORT: MAGYAR ADATINNOVACIO NEMZETKOZI PALYAN

Magyarorszag

11 ezer medium és 1000+ hazai médiavallalat .

egy adatbazisban
Innovativ magyar brand

A legigéretesebb adatstartupok kozt kiallitd a .

Collisionon (New Orleans, 2016)

Ugyfelek: NMHH, DJP, Artisjus és 50+ piaci tgyfél .

www.Whitereport.hu

Nagy-Britannia
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Whitereport Global Limited

A londoni PwC els6 B2B Female Founders

Scale-up programjanak tagja

Konferenciael6adasok

TheNine

Els6é partnerségek, lUzletfejlesztési szakasz
www.whitereport.co.uk
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A PROBLEMA & A WHITEREPORT MEGOLDASA

Az internet elterjedése, valamint a tradicionalis media

kinalatnovekedése hatasara a XXI. szazadban megvaltozott a piac.

Az atalakult és folyamatosan valtozé médiapiaci verseny, adozas,
Uzlet és befolyas szabalyozasi kereteinek “evidence-based”
Ujratervezésében kivanunk globalis szerepet betolteni business

intelligence-innovacionkkal.

WHITEREPORT

CROSS-MEDIA BUSINESS INTELLIGENCE




P, I-nczeKinga ® 2019, jilius 16. | \ /
Kli navaig «a_IY] _diapiacon

s sk T
e i oy -

TaW

VWHITEREPORT A cikk linkje:

CROSS-MEDIA BUSINESS INTELLIGENCE http://www.mediapiac.com/mediapiac/Klimavalt
ozas-a-mediapiacon/114126/



http://www.mediapiac.com/mediapiac/Klimavaltozas-a-mediapiacon/114126/

]

bLVAD A KOZONSEG - FRAGMENTALODIK

l i

agyominyos ‘-‘d‘“@’k kozbnseBietiBEentslt médi ind
“_. oZOdIk a sok hagyomanyos medium, ill. 4j platformok kozt.

o_A_tomegeIereS| lehet6ségek is atalakultak-alakulnak, klterjesztend‘“‘
,_nem ért vagy kevésbé elért vasarldképes célcsoportokra.




A XXI. SZAZAD HOZOMANYA: AZ UJ PIAC A MAINSTREAM MEDIA MELLETTI LONG TAILROL szOL

o Meédiakinalat a Whitereport-adatbazis 2019. 1.

negyedévi adatai szerint
o 7000+ printlap, ezen belll a fizet6s magazinok,
Head szakmai, hobbi- és életmddlapok 1000+ lap

o 3000+ online medium
, o ) o 400+ tévé, tobbségik helyi/varosi
Hllperlc_)kalls mediumok, réteglapok, o 200+ radio, tobbségiik helyi/varosi
retegsiteok stb. . o Globalis tech médiumok: kbzosségi media, zenei és
Long Tail videdstreaming platformok
o Influencerek

WHITEREPORT

CROSS-MEDIA BUSINESS INTELLIGENCE http://geofflivingston.com/wp-content/uploads/2010/07/PastedGraphic-1.png
Forras: Whitereport Hu, top100, 2019. junius 3.-i frissitési allapot
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MIT JELENT MINDEZ KAMPANYELERESI SZINTEN?

Becsult tipikus kampanyelérések 2019-ben*

B 1+ kampanyelérés orszagosan mainstream célcsoportokban B 1+ kampanyelérés 15-29
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o Kozonségelérés: hagyomanyos
médiumok

o Kampanyelérés maximalizalasa:
kiegészité médiumokkal, cross-
médiamixszel

o A fragmentacio és az elaprézodo
verseny (long tail) a markak
versenypiacain is jelen van, tehat
hatvanyozodik a hatrany, a megfelel6
visibility nehezebb

* SzakértGi becslés by Whitereport, orszagos kozonségre vetitve. A
kampanyelérések csak indikativak, célcsoport- és budgetfiiggbek, sajat
szegmenslikben magasabbak lehetnek (pl. varosi hiperlokalis kampany

80%, videdkampany fiatalokra 30-40%).



MELYIK KERUL TOBBE?
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HOGYAN TERVEZZUNK KAMPANYT? (A 3 PERCES VALASZ)

& BRANDEPITES, ISMERTSEGGENERALAS
";nN ' - ATL: tv, radio, nyomtatott lapok, OOH, mozi
4 [ - Online display

"\ BRAND ORIGINAL

ERTEKESITES
Konverziofokusz
- DM

- POS
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HOGYAN TERVEZZUNK KAMPANYT? UNCUT VERSION AZ ALAPOKKAL: A REKLAM HELYE

® | kreativ.hu/a_reklam_helye.php pxe

HIRLEVEL ALLAS KREATIV MAGAZIN RENDEZVENYEK ELOFIZETES REGISZTRACIO JELSZO EMLEKEZTETO BELEPES

KERESES

kreativ

KRU ADATESUZLET MAGAZIN NEXT BY TELENOR

—

PROMOCIOS NYOMTATAS,
GYORSAN, RUGALMASAN.

= MUTATIUK, HOGYAN

7~ Canon

Live for the story_

Szakmai kozkincs lett A reklam helye 2.0

szakkdényv
MINDSHARE

Progressziv lépésre szanta el magat Incze Kinga és Pénzes Anna, A reklam helye
2.0. cimi szakkonyv szerzoparosa. A 2006-ban megjelent, azota a szakmabeliek
kérében alapkényveként szamon tartott, a fels6oktatasban ajanlott, sok helyen
kotelezo olvasmannya lett kényvet mindenki szamara ingyenesen hozzaférhetove
tették az interneten, digitalis formaban, elsoként itt, a Kreativ Online szakmai
wehaldalan

E-Commerce Day




BUDA GOURMET - KAMPANY
A SIKER TITKA: HIPERLOKALIS CELZAS CROSS-MEDIASAN

Buda Gowanet

BISTRI & NAHAED

,Budapest legjobb 1;j étterme’
Buda Gourmet Bistro

Kastolj bele!

M EG H |’VO =-Buda Gourmet Bistro-latogatdsok /

szdma ebédidében (12-15h), db
, A média és a gourmet-k talalkozasa a Ill. keriiletben (forrés: Buda Gourmet tulajdonosal)
Korlatlan

. > Elsé Buda Gourmet médiafogadas, 2016. junius 14. /
etelngyaSZtaS Al keriilet médianagyhatalom: a hazai médiapiac 6téde koncentralodik az itt miksdé Hi perloka lisan és
médiavallalatok révén. Szeretnénk, ha a Buda Gourmet mind az inyencek, mind a .
médiasok szamara kézponti hellyé valna. tematikusan tar-
jred e A Buda Gourmet koncepcié megalkotasanal az volt a célunk, hogy olyan éttermet , ,
le 7[’Zl]a . hozzunk létre, amely minden tekintetben megfelel tizleti ebédek, vacsorak, csaladi getalt kam pany
g taldlkozasok helyszineként, illetve az ételek elkészitése soran felhasznalt alapanyagok
megtalalhatoak legyenek szupermarketlink kinalataban.

v
12_16 Megtisztelne, ha 2016. junius 14.-én vellink tartana els6 médiafogadasunk alkalmaval.
A részvétel dijtalan, regisztraciohoz kotott. Kérem részvételi szandékat a kovetkez6
e-mail cimen visszaigazolni sziveskedjék : kozma.anita@budagourmet.hu

O e, N
Helyszin: 1036 Budapest, Bécsi ut 38-44. PROGRAMJAINK: oy 2
” Buda Entertainment & Gastro Bevasarlokézpont 11:30 \Q\O 6\0 O <(\ b\ ‘0\ @0
0 (korabbi nevén Uj Udvar Bevasarlokdzpont) Erkezés, regisztracio B % Q\‘O \b' Q\ Q\ 00
12:00 3
Idépont: 2016. janius 14. kedd 12 6ra Kozma Anita, marketingvezets \ \ q/ q/Q q’ q/ :

Koszont6 beszéd (LQ (\/Q

Balla Zsolt, értékesitési igazgatod (19
A Buda Gourmet - koncepci6é

Incze Kinga, Whitereport / Goldfish
Hiperlokalis média

12:20

Networking, Svédasztalos fogadas

Tisztelettel: .
Baldauf Laszlé Dienes Zoltan

Tulajdonos Tulajdonos

[II. kerilet,
Bécsi at 38-44.
(0j udvar)
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GREENGO BEVEZETO PR-KAMPANY
A SIKER TITKA: TUPONTOS CELZAS CROSS-MEDIASAN

ﬂ PR-kampdnnyal térténd
S AT g T D fermekbevezetés a
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http://www.marketinginfo.hu/hirek/article.php?id=44172

MIBEN TUD A WHITEREPORT CROSS-MEDIA BUSINESS INTELLIGENCE SEGITENI?

1. Adatbazis — médiumlistak percek alatt hiperlokalis vagy tematikus célzas esetén
2. Vasarlasfuggetlen optimalizalas — levasarolhaté médiaterv

3. Tanacsadas — ha a rutinmegoldasok nem mkoédnek

WHITEREPORT

CROSS-MEDIA BUSINESS INTELLIGENCE




KAPCSOLAT
www.whitereport.hu

Kinga Incze
Founder & CEO

Szilvia Marton
COO

Timea Nagy
CRO

Phil McCauley

Serial enterpreneur
Non-executive director

Hamish Sandison

Lawyer at Fieldfisher
Chairman
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